STARKEN/SCHWACHEN

WIRTSCHAFT UND TOURISMUS B

Starken Schwachen

Landschaft
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Natur

Verkehrsanbindung

VISIONEN:

Aus den gesammelten Starken und Schwachen der Stadt Markdorf haben professionelle Marketingleute eine Markenpositionierung erstellt (siehe Tafeln | | und 12). Diese wird derzeit in der STARK-GRUPPE verfeinert und mit den Ergebnissen der Burgerbefragung abgeglichen.



STARKEN/SCHWACHEN

ERLEBNISRAUM STADT/GASTRONOMIE B

Landschaft

Natur

Verkehrsanbindung

vielfaltig/international
Abendflair

historische Bauten

Fahrradwege

kostenloses Parken

VISIONEN:

Aus den gesammelten Starken und Schwachen der Stadt Markdorf haben professionelle Marketingleute eine Markenpositionierung erstellt (siehe Tafeln | | und 12). Diese wird derzeit in der STARK-GRUPPE verfeinert und mit den Ergebnissen der Burgerbefragung abgeglichen.



STARKEN/SCHWACHEN

HANDEL UND EVENTS B

Landschaft

Verkehrsanbindung

vielfaltig/international
Abendflair
Fahrradwege

vier verkaufoffene
| Sommtage

kostenloses Parken

Offnungszeiten
Tourismus

Erscheinungsbild
Infrastruktur

Kommunikation int./ext.

VISIONEN:

Aus den gesammelten Starken und Schwachen der Stadt Markdorf haben professionelle Marketingleute eine Markenpositionierung erstellt (siehe Tafeln | | und 12). Diese wird derzeit in der STARK-GRUPPE verfeinert und mit den Ergebnissen der Burgerbefragung abgeglichen.



STARKEN/SCHWACHEN

KULTUR, BILDUNG, GASTE UND GESELLSCHAFT B

Landschaft

Verkehrsanbindung

vielfaltig/international
Abendflair
Fahrradwege

kostenloses Parken

Offnungszeiten
Erscheinungsbild

Kommunikation int./ext.

Tourismus

Infrastrulktur

Wir-Gefuhl
Vernetzung Jugendarbeit

vielseitige Vereinsstruktur

Vernetzung Kultur
Theaterstadel

VISIONEN:

Aus den gesammelten Starken und Schwachen der Stadt Markdorf haben professionelle Marketingleute eine Markenpositionierung erstellt (siehe Tafeln | | und 12). Diese wird derzeit in der STARK-GRUPPE verfeinert und mit den Ergebnissen der Burgerbefragung abgeglichen.



STARKEN/SCHWACHEN

OKOLOGIE UND NACHHALTIGKEIT =

Starken Schwachen

Landschaft

Natur

Verkehrsanbindung

vielfaltig/international
Abendflair
historische Bauten
Fahrradwege

kostenloses Parken

Offnungszeiten
Tourismus

Erscheinungsbild
Infrastruktur

Kommunikation int./ext.

Wir-Gefuhl
Vernetzung Jugendarbeit
vielseitige Vereinsstruktur

Vernetzung Kultur
Theaterstadel

NSG Hepbach/L-Ried

wenig Alternativenergie
Streuobstwiesen

VISIONEN:

Aus den gesammelten Starken und Schwachen der Stadt Markdorf haben professionelle Marketingleute eine Markenpositionierung erstellt (siehe Tafeln | | und 12). Diese wird derzeit in der STARK-GRUPPE verfeinert und mit den Ergebnissen der Burgerbefragung abgeglichen.
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All °

STARKEN/SCHWACHEN

Wozu ein zentraler Marketing-Verein?

* Konsequente und nachhaltige Standortmarketing-Aktivitaten

, sind langfristig nur aus den eigenen Reihen moglich. Daher ist Starken Schwachen
M M/ die Grundung eines Standortmarketing-Vereins mit entspre-
Landschaft

chenden Verantwortungstragern dringend angeraten.
Das so genannte ,,Saulenmodell* hat sich dabei
allenthalben bewahrt. Jede Saule reprasentiert
Verkehrsanbindung

ein bestimmtes Themenfeld, das mit den entspre-
chenden Leistungstragern direkt in Verbindung }4 )
)
vielfaltig/international

gebracht werden kann.
kostenloses Parken

Fur jede Saule gibt es einen Beauftragten, alle
Beauftragte zusammen bilden den Vereins-Beirat.

Die Gesamtsumme der Beitrage wird von der
Stadt ,,belohnt™ (Bonussystem).

3

Kommunikation int./ext.

VISIONEN:

-
Dachorganisatior
* vielseitige Vereinsstruktur

Marke MARKDORF Theaterstadel

Begehrlichkeit

gemeinsames Handeln=starke Wahrnehmung, sympathisches Fremdbild

NSG Hepbach/L-Ried
wenig Alternativenergie

Streuobstwiesen

|dentitat, Neugier ...

Herkunftsnachweise, Lehrpfade, regional-Label, erlebte Landwirtschaft
Erzieh Bild
rziehung, Bildung

Bildungswoche, Education-Kongress, Gewaltpravention

Stadtkern/Handel

Naturbegegnung, Regionalmarke, Erlebbarkeit, Beschilderungen
FEH, Markte, Aktionen, Flair,

Industrie, Gewerbe, Dienstleistung, Handwerk, Selbstandige,
kollektive Identitat, Generationen, Integration, Tolleranz,
Ausstellungen, Versteigerungen, Konzerte, Film, Neue Medien

Tourismus, Gaste
Stadtgesellschaft

Landwirtschaft
Kultur, Kunst
Sport, Freizeit
Natur

Wirtschaft

Wunsch nach Optimierung

Dachorganisation

Aus den gesammelten Starken und Schwachen der Stadt Markdorf haben professionelle Marketingleute eine Markenpositionierung erstellt (siehe Tafeln | | und 12). Diese wird derzeit in der STARK-GRUPPE verfeinert und mit den Ergebnissen der Burgerbefragung abgeglichen.

Kompetenz/Erfahrung/Innovation

breite Ubereinkunft zu Markennposition

Fundament einer stabilen Wertewelt und Identitat



