
SchwächenStärken

Landschaft

Natur

Verkehrsanbindung

StärkeN/SchwächeN   1

wirtSchaft uNd touriSmuS

ViSioNeN:
- Gehrenberg-tower
- Markdorf-Tower
- Kultur- und Kongresszentrum

aus den gesammelten Stärken und Schwächen der Stadt markdorf haben professionelle marketingleute eine markenpositionierung erstellt (siehe tafeln 11 und 12). diese wird derzeit in der Stark-GruPPe verfeinert und mit den ergebnissen der Bürgerbefragung abgeglichen.  



SchwächenStärken

Landschaft

Natur

Verkehrsanbindung

Abendflair

fahrradwege

vielfältig/international

historische Bauten

kostenloses Parken

StärkeN/SchwächeN   2

erLeBNiSraum Stadt/GaStroNomie

ViSioNeN:
- erlebnisräume für Jugendliche
- Parkbänke „treffpunkte“

aus den gesammelten Stärken und Schwächen der Stadt markdorf haben professionelle marketingleute eine markenpositionierung erstellt (siehe tafeln 11 und 12). diese wird derzeit in der Stark-GruPPe verfeinert und mit den ergebnissen der Bürgerbefragung abgeglichen.  



SchwächenStärken

Landschaft

Natur

Verkehrsanbindung

Abendflair

fahrradwege

vielfältig/international

historische Bauten

kostenloses Parken

tourismusinfrastruktur

Öffnungszeiten

erscheinungsbild

kommunikation int./ext.

StärkeN/SchwächeN   3

haNdeL uNd eVeNtS

aus den gesammelten Stärken und Schwächen der Stadt markdorf haben professionelle marketingleute eine markenpositionierung erstellt (siehe tafeln 11 und 12). diese wird derzeit in der Stark-GruPPe verfeinert und mit den ergebnissen der Bürgerbefragung abgeglichen.  

ViSioNeN:
- vier verkaufsoffene Sonntage
- ein großes überregionales Event
- markdorf-card

tourismus



SchwächenStärken

Landschaft

Natur

Verkehrsanbindung

Abendflair

fahrradwege

vielfältig/international

historische Bauten

kostenloses Parken

Vernetzung kultur
vielseitige Vereinsstruktur

wir-Gefühl

theaterstadel

tourismusinfrastruktur

Öffnungszeiten

erscheinungsbild

kommunikation int./ext.

StärkeN/SchwächeN   4

kuLtur, BiLduNG, GäSte uNd GeSeLLSchaft

aus den gesammelten Stärken und Schwächen der Stadt markdorf haben professionelle marketingleute eine markenpositionierung erstellt (siehe tafeln 11 und 12). diese wird derzeit in der Stark-GruPPe verfeinert und mit den ergebnissen der Bürgerbefragung abgeglichen.  

ViSioNeN:
- Stadtfest neu konzipieren
- Neue Stadthalle (siehe auch tafel 1)
- wiederbelebung Guglfure

tourismus

Vernetzung Jugendarbeit



SchwächenStärken

Landschaft

Natur

Verkehrsanbindung

Abendflair

fahrradwege

vielfältig/international

historische Bauten

kostenloses Parken

vielseitige Vereinsstruktur

wir-Gefühl

theaterstadel

wenig alternativenergie 
NSG hepbach/L-ried

Streuobstwiesen

tourismusinfrastruktur

Öffnungszeiten

erscheinungsbild

kommunikation int./ext.

StärkeN/SchwächeN   5

ÖkoLoGie uNd NachhaLtiGkeit

aus den gesammelten Stärken und Schwächen der Stadt markdorf haben professionelle marketingleute eine markenpositionierung erstellt (siehe tafeln 11 und 12). diese wird derzeit in der Stark-GruPPe verfeinert und mit den ergebnissen der Bürgerbefragung abgeglichen.  

ViSioNeN:
- Öffenlegung aller Bachläufe
- Landschaftsschutzgebiet Gehrenberg
- unabhängigkeit von fossilen energieträgern
- 20% ÖPNV

tourismus

Vernetzung kultur

Vernetzung Jugendarbeit



StärkeN/SchwächeN   6

iNNeNmarketiNG

ViSioNeN:
- Dachorganisation mit Säulenmodell

wozu ein zentraler marketing-Verein?

konsequente und nachhaltige Standortmarketing-aktivitäten 
sind langfristig nur aus den eigenen reihen möglich. daher ist 
die Gründung eines Standortmarketing-Vereins mit entspre-
chenden Verantwortungsträgern dringend angeraten.

das so genannte „Säulenmodell“ hat sich dabei 
allenthalben bewährt. Jede Säule repräsentiert 
ein bestimmtes themenfeld, das mit den entspre-
chenden Leistungsträgern direkt in Verbindung 
gebracht werden kann.

für jede Säule gibt es einen Beauftragten, alle  
Beauftragte zusammen bilden den Vereins-Beirat. 

die Gesamtsumme der Beiträge wird von der  
Stadt „belohnt“ (Bonussystem).

SchwächenStärken

identität, Neugier ...

dachorganisation

Landschaft

Natur

Verkehrsanbindung

Abendflair

fahrradwege

vielfältig/international

historische Bauten

kostenloses Parken

vielseitige Vereinsstruktur

wir-Gefühl

theaterstadel

wenig alternativenergie 

tourismusinfrastruktur

Öffnungszeiten

erscheinungsbild

kommunikation int./ext.

tourismus

NSG hepbach/L-ried

Streuobstwiesen

Vernetzung kultur

Vernetzung Jugendarbeitdachorganisation

aus den gesammelten Stärken und Schwächen der Stadt markdorf haben professionelle marketingleute eine markenpositionierung erstellt (siehe tafeln 11 und 12). diese wird derzeit in der Stark-GruPPe verfeinert und mit den ergebnissen der Bürgerbefragung abgeglichen.  


